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Christophe Longle Veerman
Fondateur |
christophe@casamiam.fr
+33 627 283999
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260 exploitations agricoles
disparaissent chaque semaine

Giest la ferme,dE mon

enTance .. W8Me de

Rotf&ewx a GodRigh

Chalissée. 59.cladhine ruinely
abjourd’hui

Etici, c'est I’entreprise créée
par mon grand péere et

dirigée par ma mgke



https://martinsas.fr/




*|le « premier retailer de France », en chiffre, en points de vente, ce sont les 170.000 artisans et agriculteurs vente directe
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L'alimentaire, c’est le
Consommateurs : é] 1er
N

UTILISATION MASSIVE

60. .

utilisent le digital
pour leurs courses
alimentaires.

— marché sur internet en France.

Le click and collect pese 9 fois plus que
la livraison a domicile et c’est

R 300%

de croissance sur 10 ans.

Les clients ont envie :

59%

0 privilégient I'lachat de produits locaux.
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| Agriculteurs et Artisans :
SOUS-EQUIPEMENT

92.

n’ont pas de solution
de e-commerce.

b
;g Ce sont Ies
- , el maitrisent le |
Eﬂed|a/uploads/2023/11/Afn|c La-presence-en-ligne-chez-les-TPE-PME-RAWL- 2023_

CONSCIENCE ET CONTRAINTES

« le digital c’est important »

90%

sont sur Facebook

Et pourtant, seulement
0]
8%

ont une solution de e-commerce

Parce que le digital,
« c’est cher »

« je n’ai pas le temps »
« c’est compliqué »



CASA

MIAM

Nous connectons
les producteurs
> locaux a leurs
ients grace a une
plateforme de 4
C|ICk & collect
Simiple et directes

LS

170.000 Paysa




« Je découvre,

Je choisis mes
....,. ’m-

produits et la date,

Je rencontre, je paye
sur place »
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#  Tialécharger dans b CISPONIELE SUR

& I'App Store Google Play






https://www.youtube.com/watch?v=7x-sy6f9PY4

leur compte

Des
producteurs
heureux

- ———

https://www.youtube.com/short
s/12STqwTV_tY

Toutes les parties prenantes y trouvent

CASA
MIAM

Des consommateurs
satisfaits

Commentaire : Votre site est tres pratique, merci !

Commentaire - bo | aur

anniversalre Mathis merc

Commentaire : Bonjour, notre amie Marion Sevrin
nous a parle de vos delicieux produits. Nous nous

rejouissons de les gouter! Nous viendrons les

chercher au depot de Valenciennes demain.

Commentaire : Cq , c'est Anne-Marie j'ai vu
la publication sur Facebook, je n'ai pas pu résister

voila ma premiére commande faite. A tout

bientot pour féter ton anniversaire.

10
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Un projet a impact local direct et
mesurable




0 - / - . CASA
Une equipe complementalre et engagee sur MIAM

des valeurs communes ...

CLIMAT A TROUVE
PATRON MILITANT !

LE ZEST=UR

Accélérateur de projets Agri.Food.Tech

make sense

‘ SERVIR LAVENIR

Région
Hauts-de-France

Q La FRENCH TECH

EURATECHNOLOGIES

EEEEEE 'S STARTUP BUILDER

innové!

BOOSTER D'INNOY
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CEuvrer pour des territoires vivants
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N en donnant aux indépendants qui nous nourrissent |
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':ﬂ les armes des grands groupes. TN
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Casamiam SAS L ':" ) ¢ Christophe Longle Veerman
La ferme du sens ' Fondateur
21 route.de Sainghin . christophe@casamiam.fr
59650 Villeneuve d’Aseq +33 627 28 39 99
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