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L’application de 
click & collect 

pour les 
agriculteurs et artisans

Bonjour Je suis christophe longle, le fondateur de 
casamiam.
 Nous voulons contribuer a redonner le pouvoir à 
ceux qui nous nourrissent
Je suis fils d’agriculteur. Et la ferme de mon père, 
dans nord est maintenant une ruine.Ce n est pas 
un cas isolé. Nous avons perdu 1M de ferme 
depuis les années 70.Pour quelle raison ? Simple : 
it s the economy , stupid
La réalité des chiffres. Quand vous dépensez 100€ 
pour vous nourrir , il n y a que 7e qui reviennent à 
l’agriculteur. C est pas terrible. Et ca se dégrade : c 
était le double en 1999. Et c’était plus de 30e dans 
les 70. Est-ce que donc les prix à la consommation 
ont baissé ?Non Pourquoi : parce que les efforts 
de productivité qu ont fait les agriculteurs, les 
autres parties prenantes de la chaine ne l ont pas 
fait. Donc qui a gagné de l argent à votre avis ? les 
trasformateurs, les logisticiens, les distributeurs 
ou les agriculteurs ?C’est une question de rapport 
de force. Ils sont plus petits que leurs clients.Pour 
s en sortir, ils doivent reprendre la maitrise de 
certaines parie de la chaine de valeur.Et 
notamment, la vente directe. 
A la ferme, dans les casiers, sur les marchés , en 
omnicanalité.Et c’est la que Casamiam intervient.
Qui a déjà fait des courses avec un drive , un click 
and collect carrefour, leclerc, auchan … ?
Qui a déjà fait un click and collect chez un 
agriculteur , un boulanger , un boucher ?
Le click and collect est  un usage massif chez les 
consommateurs. L alimentation  est le deuxième 
marché sur internet. Devant la mode. 
Alors pourquoi ne digitalisent ils pas ?Parce que 
c’est compliqjué , ou c est cher.
faire son shopify ou son wix . Aprés avoir passé 4 
semaines à essayer, 9 sur 10 abandonnent.
Passer par une marketplace comme la ruche qui 
dit oui ou Epicery, avec des commissions de 20 à 
35% ce n est pas soutenable.
Alors nous avons inventé Casamiam. Le click and 
collect simple et économique.
Les hollandais de Lekkerder bj de boer montrent  
la voie. Sur leur marché, plus de 2000 agriculteurs 
utilisent la solution. Ils ont commencé 2 ans avant 
nous.
Que signifie La vente facile : tout se fait depuis son 
smartphone : je récolte mes carottes, je publie 
mes carottes, mes clients savent à quel prix et ou 
récupérer mes carottes. Du e commerce simple. A 
partir de mon smarphone je 
construis mon site web

Bonjour Christophe Longle.
Qu est ce que c est Casamiam .
C’st une solution pour que les 
agriculteurs puissent réaliser leur  site 
de click and collect  facilement et 
vraiment pas cher.
Nous voulons redonner le pouvoir à 
ceux qui nous nourrissent (en les aidant 
à développer leur rentabilité et 
digitaliser leur relation client 
Aujourd hui plus de la moitié des 
francais utilisent leur tel pour faire des  
courses alimentaires.
Et 8% des agriculteurs et artisans de 
métiers de bouche sont équipés.

On redonne le pouvoir de mieux vendre à 
ceux qui nous nourrissent du travail de 
leurs mains. 
Casamiam permet aux agriculteurs 
d'optimiser leur vente directe : Ils créent 
leur site de click and collect simplement 
en 30' depuis leur téléphone. 
Ils proposent à leurs clients les outils 
massivement utilisés par les 
consommateurs, et se battent à armes 
égales avec les grands groupes.

La raison d’être de casamiam est 
d’œuvrer à des territoires vivants, en 
permettant un accès simple aux outils 
digitaux de vente et relation client qui 
sont le privilège des groupes..
Pour que les agriculteurs et artisans 
c’est contribuer au développement de 
leur activité et de bien en vivre
Pour les consommateurs, c’est un accès 
simple aux produits de qualité à coté de 
chez eux
Pour les territoires, c est une richesse 
produite et consommée sur place 

Notre marché : Les 170 000 indépendants du secteur 
alimentaire (agriculteurs en vente directe, artisans 
boulangers, bouchers, etc.), représentant un chiffre 
d'affaires de 45 milliards d'euros, ainsi que les 40 
millions de Français qui privilégient l'achat local et 
responsable.

Pourquoi : L'alimentation est le premier marché en ligne 
en France. Le click and collect est utilisé par 60 % des 
consommateurs. Pourtant, face à cette forte demande, 
seuls les grands groupes sont présents : 92 % des 
indépendants n'ont pas de solution adaptée.

Ce que nous voulons faire :
Simplifier et optimiser la relation entre les indépendants 
et leurs clients, en proposant une solution de click and 
collect simple et rentable.
Permettre aux consommateurs un accès facile aux 
produits locaux et de qualité à proximité de chez eux.
La raison d’être de Casamiam est de contribuer à 
pérenniser l’activité économique des indépendants afin 
de préserver les savoir-faire, maintenir une activité 
économique sur tous les territoires et renforcer le lien 
entre les citoyens et ceux qui nous nourrissent.

Notre solution :
Pour nos producteurs, Casamiam est une solution 
rentable, sans commissions, sans engagement, 
permettant de mettre en place un site opérationnel en 
30 minutes, de manière autonome, directement depuis 
leur téléphone.

Les moyens mis en œuvre :
•Tech : Innovation frugale, ergonomie efficace, 
rationalisation du code (une seule base de code pour 
trois plateformes).
•Efficacité commerciale : Fermeture des ventes à 
distance, accompagnement digital.
•Cash burn : Pas de coûts massifs (ni logistique, ni 
marketing d’acquisition consommateur).
•Business Model : L’abonnement.

Résultats et perspectives :
Nous avons lancé la commercialisation en 2024 avec 20 
producteurs. Aujourd'hui, nous en comptons 250.
Nous prévoyons un EBE positif dans les deux ans avec 2 
000 producteurs.
Horizon 2030 : 30 000 producteurs, chiffre d'affaires de 
12 millions d'euros, EBE de 6 millions d'euros, avec un 
développement à l'international.

Simplifier la vente pour les producteurs 
Faciliter l’achat pour les consommateurs

mailto:christophe@casamiam.fr
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260 
exploitations 
agricoles 
disparaissent 
chaque 
semaine

C’est la ferme de mon 
enfance … Ferme de 
Rotteleux à Gognies 
Chaussée. 59. c’est une ruine 
aujourd’hui

260 exploitations agricoles 
disparaissent chaque semaine

@christophe

Et ici, c’est l’entreprise créée 
par mon grand père et 
dirigée par ma mère

Le digital est une chance pour 
mieux vendre en direct.

Et mieux répartir la valeur.

https://martinsas.fr/
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.Aujourd'hui il est plus simple 
de commander des sandales sur Temu 

que de réserver des tomates
chez l’agriculteur d’à côté
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Le marché du Click & Collect explose.
Mais les indépendants 

sont absents.

*le « premier retailer de France », en chiffre, en  points de vente , ce sont les 170.000 artisans et agriculteurs vente directe 
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https://www.fevad.com/achats-alimentaires-au-sein-du-e-commerce-barometre-trimestriel-de-laudience-du-e-commerce-
en-france-t1-2022/
Fox Intelligence Nielsen IQ Monthly ecommerce pulse Juillet 2024
https://www.foxintelligence.io/wp-content/uploads/2024/07/Pulse-Juillet-2024-
EN.pdf?utm_source=Full+special+2023+%2F+2024+%28EN%29&utm

L’alimentaire, c’est le 

1er

marché sur internet en France.

Le click and collect pèse 9 fois plus que 
la livraison à domicile et c’est 

300%
de croissance sur 10 ans.

Les clients ont envie :

59% 
privilégient l’achat de produits locaux.

Consommateurs : 
UTILISATION MASSIVE

60% 

utilisent le digital 
pour leurs courses 

alimentaires.
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Agriculteurs et Artisans :
SOUS-EQUIPEMENT 

92%

n’ont pas de solution 
de e-commerce.

Ce sont les groupes qui 
maitrisent le digital

CONSCIENCE ET CONTRAINTES

«  le digital c’est important »

90%
sont sur Facebook

Et pourtant, seulement 

8%
ont une solution de e-commerce

Parce que le digital, 
« c’est cher »

«  je n’ai pas le temps »
« c’est compliqué »

https://www.afnic.fr/wp-media/uploads/2023/11/Afnic-La-presence-en-ligne-chez-les-TPE-PME-RAWL-2023.pdf

94% CONSIDÈRENT LEUR PRÉSENCE SUR INTERNET INDISPENSABL
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Réconcilier digital et local
170.000 Paysans et Artisans

40M de Francais

Nous connectons 
les producteurs 
locaux à leurs 

clients grâce à une 
plateforme de 
click & collect 

simple et directe. 
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Avec Casamiam, 
ACHETER local n’a jamais 

été aussi simple.
« Je découvre,

Je choisis mes 
produits et la date,

Je rencontre, je paye 
sur place »

Casamiam permet aux agriculteurs et artisans 
indépendants des métiers de bouche de créer 
leur propre site web de Click and collect afin de 
communiquer leur offre et de faciliter la 
réservation de leurs clients.
30’ pour créer sa boutique. 
La solution la plus simple du marché
0% de commission.
Sans engagement, sans frais de mise en œuvre. 
Abonnement 17€
La solution la plus économique du marché
Le client vient sur place, rencontre, découvre, 
retire et paye.  On crée du lien.

Casamiam c’est la solution la plus simple pour faire 
du click and collect en vente directe

Aujourd'hui, le digital est utilisé massivement par les 
consommateurs. 50% des francais l’utilisent, 
principalement en drive.

Et les petits producteurs passent à côté : 90% n’ont 
pas de solution de click and collect
Et nous voulons leur donner les armes pour se battre 
avec les grands groupes.

Casamiam permet aux agriculteurs et artisans 
indépendants des métiers de bouche de créer leur 
propre site web  et application afin faciliter la 
réservation de leurs clients.

30’ pour créer sa boutique : La solution la plus simple 
du marché, directement sur son téléphone.

0% de commission :  Abonnement 17€. La solution la 
plus économique du marché.

Le client vient sur place, rencontre, découvre, retire 
et paye.  On crée du lien.
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Avec Casamiam, 
VENDRE n’a jamais été 

aussi simple.

Vidéo : Les frères Côtes : On crée en live la boutique sur Casamiam

• 30’ pour créer sa boutique sur son mobile
 

• 0% de commission, 
un abonnement accessible

• Le client se déplace

• Plus forte fidélisation, récurrence et 
satisfaction

https://www.youtube.com/watch?v=7x-sy6f9PY4
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Verbatim 
utilisateurs

Des 
producteurs 

heureux

Des consommateurs
satisfaits

https://www.youtube.com/short
s/12STqwTV_tY

Toutes les parties prenantes y trouvent 
leur compte

Une image contenant habits, homme, chaussures, veste

Le contenu généré par l’IA peut être incorrect.

https://www.youtube.com/shorts/12STqwTV_tY
https://www.youtube.com/shorts/12STqwTV_tY
https://www.youtube.com/shorts/12STqwTV_tY
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Producteurs
Je suis fier de mon métier et 

j’en vis bien. Je développe des synergies.

Un projet à impact local direct et 
mesurable

Consommateurs
Je mange des produits de qualité. 

Et c’est facile.

Environnement
Une richesse responsable produite et 

consommée localement.

Notre raison 
d’être

IMPACT SOCIO-ECONOMIQUE
↑ 100 % du revenu aux Producteurs 
↑ Marge perçue par les agriculteurs (7%→ 100 
%)
↑ Maintien/développement d’une agriculture 
locale et vivrière.

IMPACT SOCIAL
↑ Création de lien humain durable entre 
producteurs et citoyen

IMPACT SOUVERAINETE
↓ Moins de dépendance aux intrants importés 
à 70%

IMPACT ENVIRONNEMENTAL
↓ Transport 
↓ bilan carbone réduit
↓ emballages 
↓ gaspillage alimentaire

Préservation de la biodiversité
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Une équipe complémentaire et engagée sur 
des valeurs communes …

Equipe
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Œuvrer pour des territoires vivants 
en donnant aux indépendants qui nous nourrissent

les armes des grands groupes.

Casamiam SAS
La ferme du sens
21 route de Sainghin
59650 Villeneuve d’Ascq

Christophe Longle Veerman
Fondateur
christophe@casamiam.fr
+33 627 28 39 99 

mailto:christophe@casamiam.fr
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